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Uno sguardo di insieme al Piano Nazionale di Ripresa e Resilienza

NEXT STRUTTURA PNRR MISSIONI IMPATTI ECONOMICI3
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BPE R- 1. Risorse aggiuntive sostenute dal bilancio dello Stato Italiano
® 2. FondoEUa sostegno dell’economia durante la pandemia (2021-2022)
Gruppo 3. Rispetto allo scenario base
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BPER facendo leva su punti di forza e DNA di gruppo ha I'opportunita di giocare un ruolo
chiave in qualita di partner della PA e delle Imprese su settori/ territori di riferimento

PUNTI DI FORZA DNA DISTINTIVO
= Rapporti di lungo periodo con i clienti Q{S}? Integrazione con fabbriche prodotto

caratterizzati da relazione di fiducia ¢ ¥ (es. BPER Leasing, Emil-Ro Factor,

. Finitalia, ecc.)

’ Partner consolidato sui clienti

g imprese su tutto il territorio nazionale
e settori di riferimento (es., Turismo,
Commercio, Agri)

\‘ - -
E@ Innovazione continua: Open
5™ |nnovation, Filiale Cashless e
cashlight, digitalizzazione, ecc

Posizionamento di mercato solido e
" in miglioramento: crescita erogazioni
verso la clientela negli ultimi anni e
buona solidita patrimoniale

AMBITION

Essere il punto di riferimento per i clienti sui settori chiave impattati dal PNRR garantendo I'accesso ad un ecosistema di prodotti e servizi
finanziari e non, facendo leva sul posizionamento su larga parte del Paese e su specifiche aree (CRF. Progetto Sardegna)
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...attivando delle iniziative dedicate al PNRR per diventare partner della trasformazione
della PA e promotore del rilancio delle imprese

RUOLO DI BPER

PARTNER DELLA RASFORMAZIONE PA PROMOTORE DEL RILANCIO DELLE IMPRESE

= Co-finanziatore del piano di ammodernamento della PA e
degli investimenti infrastrutturali e di sistema

= Acceleratore della trasformazione con prodotti e servizi
dedicati alle missioni del PNRR ed ai settori chiave
dall’iniziativa

= Sostenitore delle aziende e fornitori che erogheranno servizi
e prodotti alla PA = Educatore e promotore delle logiche trasformative del

PNRR (digitalizzazione; sostenibilita;..)

= Advisor degli enti pubblici nel processo di transizione
digitale T i e e -

Ruolo di partner strategico per la valorizzazione e trasformazione di territori chiave rispetto agli ambiti chiave del PNRR
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Il Gruppo BPER ha definito la sua ambition e avviato un’iniziativa sinergica al Piano
Industriale per cogliere le opportunita da PNRR

CABINA DI REGIA

BUSINESS STREAMS

BUTORI

CONTRI

HR & Formazione

Finanza di filiera

@

Valorizzare la
relazione con i Key
Client, incentivando la
competitivita delle
filiere piu strategiche
in ambito del PNRR

Verticali di settore
(es. Turismo)

©

Rafforzare il gia buon
posizionamento su
uno dei settori chiave
impattati dal PNRR
come il Turismo

PA

@

Sviluppare la
relazione con la PA,
player chiave
nell’ecosistema PNRR,
e definire la propria
value proposition

BIG BET

Partecipare ad
operazioni
«sistemiche»
attraverso la creazione
di ecosistemi composti
da Enti Appaltanti
General Contractor
Filiere/Sub Co originati
dal PNRR

Partnership

ENABLERS

Comunicazione & Advocacy

IT & Operations
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La Intelligence Unit PNRR é una struttura progettuale con anima strategica dedicata alla
gestione delle opportunita in ambito PNRRQ

ORGANIZZAZIONE

INTELLIGENCE
UNIT PNRR

PIANIFICAZIONE RELAZIONI
E MARKETING @ ISTITUZIONALI

IMPRESE E GLOBAL
TRANSACTION

SPECIALISTI TERRITORIALI PNRR

PRINCIPALI ATTIVITA

Pool di risorse con ingaggio per presidio centrale di Gruppo (BPER e
BDS) e governo attivita PNRR, nello specifico:

Valuta evoluzione normative e identifica opportunita
é commerciali specifiche

.1, Definisce la value proposition dedicata su specifici cluster di

@ clientela (integrazione offerta commerciale in ottica PNRR)
PRODOTTI CREDITO

Analizza la customer base per individuare i target per bandi/
prodotti

Identifica e gestisce partnership con specialisti esterni

Fornisce le linee guida al Referente territoriale PNRR

Interagisce con fabbriche prodotto e altre funzioni aziendali
per definizione piano

Fornisce linee guida in materia di comunicazione e formazione
(interna — BLINK ed esterna — Sito pubblico) sulle iniziative
PNRR

o
DD%:IO Previsti incontri periodici di allineamento partner/ Intelligence Unit
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4 CLIENT: linee guida evolutive
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Informazioni e stimoli vs la clientela
su ruolo BPER come partner di un
percorso di trasformazione avviato

grazie ai fondi del PNRR...

\

N
//

/

...attraverso 'ampia gamma di prodott

e servizi offerti, pensati per rispondere

alle specifiche esigenze dei settori/

need chiave impattati
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4 CLIENT: il percorso

P KICK STARTER Y CONSOLIDATION . EXPANSION -
= S % 7 “
Attivazione pla_ttaforma Campagna commerciale su
w C.O I;Fi’(i,’:;;eEgng'assessment prodotti e servizi PNRR, a
74 o ?, ; PNRR supporto degli obiettivi
9 in<lormazione su commerciali
< * Ricerca bandi
> Valorizzazione offerta * Gestione processo di
E:J prodotti in ottica PNRR partecipazione ai bandi
= .
w Attivazione nuova gamma
E Creazione bundle di prodotti con logiche di
o prodotti in ottica di catena di finanza finalizzata
o valore
<
E Campagna multicanale
< (1B, sito pubblico, social Avvio Campagne verticali
< media, etc.) per di contenuto per introdurre, o
o posizionamento vs accompagnare e guidare i Sponsorship di
pubblico ampio (cittadini, diversi target nella nuova progetti Flagship in
imprese, stakeholder) offerta BPER PNRR/ ambiti chiave PNRR

stimolare la conversazione

“

[ ]
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5 le principali aree di intervento su cui declinare la propria ambition

ESG INFUSION
COMUNICAZIONE @ _

«COMUNICARE CHIARAMENTE LA PROPRIA AMBITION»

*OFFERTA PRODOTTI

«VALORIZZARE L’'OFFERTA PRODOTTI IN OTTICA PNRR»

ADVOCACY .

«PROMUOVERE IL DIALOGO E IL CONFRONTO»

MODELLO DI
C@ ............. « SERVIZIO E

OPERATIVO

_'! ¢ / «SERVIRE IL CLIENTE PARTENDO DAL CENTRO»

«ESSERE PRONTI A GESTIRE IL CAMBIAMENTO»

MODELLO DEL CREDITO

«ESSERE CO-FINANZIATORI DELLA TRASFORMAZIONE>»
BPER:
Gruppo

Pagina| 9



L’offerta di prodotti e servizi del Gruppo BPER Banca per il Turismo

&

OTTENERE RICEVERE
INFORMAZIONI CONSULENZA
Consulenza

Piattaforma «cerca
bandi»

specialistica su
finanza agevolata

2 @&
3

4

MIGLIORARE LA
GESTIONE DI INCASSI
E PAGAMENTI

6

RINNOVARE FINANZIARE LA DIGITALIZZARE

EQUIPMENT

EVOLVERE IN OTTICA
ESG

NON ESAUSTIVO

1
I
I
|
1
CRESCITA : L’AZIENDA
I
1
1
1
1
1

Piattaforma per cessione crediti d’imposta

PROTEGGERSI DAI
RISCHI

B P E R: Classificazione

Gruppo prodotti:

. Disponibile

In attivazione D In corso individuazione partner ‘é‘?’ Prodotto dedicato al settore del turismo
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E stato lanciato un minisito dedicato con il quale la Banca intende posizionarsi sul
mercato e dove sara disponibile I'offerta completa di prodotti e servizi

Visita il sito BPER dedicato all'iniziativa al link ;"’m
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