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Build it up: Fiducia nel futuro

“The mind is like a parachute,
It only works when It Is open”
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Mission

Promuovere lo spirito Iimprenditoriale
nelle nuove generazioni attraverso
servizi di consulenza gratuita,
business game e seminari.

Challenge della strategia
Supporto al Business Plan
Creazione e sviluppo del piano
di marketing W
Ricerche di mercato |48
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Key Numbers

45+ o o
Business games : : 400+ 5
& : . ldeericevute : :  Annidi attivita
Conferenze - - T

32 70 © 15 miloni
Startup seguite @ Associati ¢ % difinanziamenti :



Homepal: Disruption
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900.000 € : locali 5 Mq 130

Tua per 1.200 € d mese con mulvo )

home Il tuo amico per trovare casa. Finalmente. £ IScavmn i R ACCEDI o @ @

§ PRENOTA VISITA >
INFOUTIU DOMANDE E BSPOSTE  BLOG

CERCA CASA

INSERISCI ANNUNCIO  SERVIZ] E PREZZ)

Q Hse f = (€ COMPRA APPARTAMENTO 5

900.000 € i locali 5 Mq130

Sceglt Torario in cui visilare fimmobile

Descriziors Vdulazione Utenti Composizions Racensioni Amici Altre infoemazioni Tua per 1,200 € ol missa con smiskio S
Il propriefario & sclitaments disponibile
il Lunedi & il Merccledi pomeriggic.
LUSSUOSO APPARTAMENTO MILANO ZONA EXPO é PRENOTA VISITA > 18 Settembre 2017
Posizicne pancramica, 3 liveli + giardino, ampio terrazzo esternc pavimentato. Piano tera: ingresso
' MPRA 700 730 800 B30 900 930
ampio salone con accesso sul giardino, cucina abitabile con dispansa, tinello, bagno. Primo piane: @ - e ?

10:00 10:30 1100 1:30 1200 1230
13:00 13:30 1400 1430 1500 1530

camera malrimoniale con balcons panoramico a vdle & bagno intemo, 2 camere singole con bagne

interno, pavimento a parquet. Al livello dal garage ampia taverna con camine, forno, grands cucina

a vista con zona bar, locale tecnico, garage doppio di mq 32 ca. Copertura a terrazzo di mq 80ca Scegli il giorno in cui visitare I'immobile
calpestabile. Dopgpi vetrri, scale inteme di marmo. Abitakile da subito. Classe energetica: G Comune

di chianciano terme locali pid di 10.

16:00 1630 1700 1730 1800 1830

Il propristario @ wolitamente disponibile 1900 1930 20:.00 20:30 2100

i Lunedi & il Merccladi pomeriagic.

f=rra a 206 auknomo ¢  Setembre 207 5 ¢ Toma a scegh | glomo

Pensi che questo annuncio sio di un‘ggenzio? , Quesia casa & profetta
© Segnalocelo subito ! con ScudoPRO. L M M G ¥ $ o
1 2 3 4 5 é 7
8 Q 10 1 12 13 14
i APPUNTAMENTO
15 14 7 18 19 20 21
Utenti che hanno valutato: 50 22 23 24 25 2 7 28

ON-LINE

31

Contesto







- ADVERTISING

La pubblicita nella metropolitana di Milano con 6 soggetti (Real Time Marketing)
ha aumentato la riconoscibilitd del marchio.




NUMERI

Appuntamenti mensil;
Utenti
unici mensili Facebook
fan

Annunci

Sessioni
mensili

home

utent! Otterte
registrafi e R

Transazioni mensili
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> Satispay leader nel Mobile Payment In Italia

Risultat

Satispay oggi 2

- Raccolto investimenti per piu di € 26.000.000
(ICCREA primo azionista dopo | fondatori)

- Attivato piu di 20.000 esercenti, che crescono a
un ritmo di 70 al giorno

- Esercenti attivi In tutte le province italiane

- Raggiunto piu di 360.000 download dell’applicazione
per consumatori - ritmo di crescita pari a 1.100
download al giorno

- Creato un network di utenti di alta qualita: gl
utenti attivi effettuano in media 6 transazioni al
mese (PayPal e usato meno di due volte al mese)

€ satispay
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> Crescita consumatori e Volumi
Gennaio 2016 - Settembre 2017

m Mensile O Totale
Iscrizioni
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€ satispay

Totale iscrizioni: 200.000
Totale transato: 40.000.000 €

Volume delle transazioni

40.000.000

30.000.000

20.000.000

10.000.000




> Clienti & Partner - Ingresso nella grande distribuzione

Esercenti fisicl

Alcuni esempi di brand che hanno scelto Satispay:

ESSELUNGA GR OM m ‘o REPsOL

MOLESKINE" TOTALERG PANINO # GIUSTO jc“%

SORELLE
RAMONDA

Legendary notebooks

O
RArcarianer KASANOVA S MyChet ¥ 0LD WILDWEST ),

| supermercati per animali

€ satispay



> Clienti & Partner

Esercentl Online

Alcuni esempi di Brand Online che hanno gia integrato Satispay:

T
o ™ o
m?“c“k ®eLLissiMA UnipolSai

tippest IMETEC Viva ticket
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Slam

|

€ satispay
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let’s green the planet



LET'S GREEN THE PLANET dom

let's green the planet

Treedom é 'unica piattaforma al mondo che permette a persone ed aziende di piantare
alberi online, finanziando direttamente contadini locali in giro per il mondo.

/

AVOCADO MANGO MARKHAMIA BANANO
Kenya Kenya Kenya Senegal

www.treedom.net




GLI ATTORI dom

let's green the planet

engagement sostenibilita #M M MPS FCA
gamification green marketing & . FIAT CHRYSLER AUTOMOBILES
regali CSR la protezione in banca
SOFIDEL n"atuga gsEFQg(A

Endless care, innovative life.

Vallelata

reddito aggiuntivo
social impact
benefici ambientali

www.treedom.net




| RISULTATI dom

let's green the planet

10 progetti di
riforestazione

in 3 continenti 21.612

contadini
367 405 coinvolti
@ == E -
alberi piantati ek :" |

w )
o2 134.070

tonnellate di CO2

compensate

6.316

follower su
Twitter

dom’

let’s green the planet

63.253
fan su Facebook

78.680
utenti

35.880 381

visitatori mensili
su treedom.net

aziende
clienti

www.treedom.net



’ Mosalcoon

Changing the way video Is made
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‘ Mosalcoon

The first managed marketplace for selling and
buying original video content
simply and quickly

\7



Problem

While today 1/3 of online activity Is spent watching videos
video production process hasn't changed since 60

0 &
CREATIVE
S ——————_ S ————————_
BRAND - VIDEO
S
Brands need increasingly The traditional process Is Lack of creative diversity drives
more videos expensive and frustrating to a poor user experience

Average production time: 2/3 months

\7




It gives worldwide
Creators the chance
to upload and easily

sell their videos

Solution

A marketplace for selling and buyingi-
original video contents

# Mosaicoon
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It allows Brands to
quickly get exclusive
video contents, ready

for their campaigns



Video Views

27 billion video
views every day on
digital channels

Why Now

Video Quality

4K HD resolution iIs
now avallable In
many smartphones

Adv Increase

In 2016, mobile video
adv spending has
Increased +145%

\7



Market Size

Digital video advertising show the biggest CAGR
compared with all the other formats

$

U.S.
Video Production &
Advertising Revenues

230 bn in 2016

$

U.S.
Digital Advertising
Revenues

$

U.S.
Video Advertising

Revenues

O bnin 2016
23 bn by 2021

/3 bnin 2016

digital will account for 100 bn by 2021

51% by 2021

Source: Nielsen; IAB; PWC (2017)
0
\
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Our Innovation has been recognized by

Facebook

Marketing Partner
2017

“Facebook Marketing Partners
are vetted for excellence In
exactly the things you

need to get more from your

marketing’. S

* Elite Programme
London Stock Exchange
2017

* Most Innovative
Company of the
Year in Europe
International Business
Award
2016

* Horizon 2020
Business Model
Innovation Project granted
European commission
2016

* Jtalian Champion
for Innovation
European Business
Awards
2013-2014-2015

* Best Video

Strategy Enabler
NC Awards
2016

* SEC2SV Best
European ScaleUp
Silicon Valley
2015
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