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al servizio delle

Banche
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Il settore dei Pagamenti in Italia continua a crescere con una forte incidenza 
del digitale…

Utenti che utilizzano
servizi banking onlineSportelli bancari

Valore delle transazioni Pagamenti digitali

+39%240mld di transato

+65%-24%

Fonti: Banca d’Italia, Euromonitor, Osservatorio Politecnico di Milano (2019)
Banca d’Italia, Bollettino statistico Sistema dei pagamenti (2018)
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Sempre più player, anche non bancari, entrano nel mercato con soluzioni 
digitali
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Banca del Territorio Offerta Ventis Hub Digitale

140 BCC

4mln Clienti
B 2 B

Il GBCI risponde al nuovo contesto di mercato attraverso l’Hub Digitale 
Ventis

Hub Digitale
Ventis

B 2 CE-comm+

2016 2018
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Ventis unisce in maniera sinergica i prodotti della monetica tradizionale a 
quelli dell’e-commerce…

Monetica
Tradizionale

E-Commerce
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…creando valore e distintività sull’intera gamma prodotti

Debit Credit
Credit

Premium

Mass Affluent Premium

Prepaid

Young
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Mobility

L’App che ti consente di 
prenotare/acquistare i trasporti 
pubblici e le soste

Wallet 

Prepagata (con o senza iban) 
richiedibile direttamente da 
App con vantaggi esclusivi (fino 
al 20% di cashback)

Marketplace

Portale ecommerce di Moda, 
Enogastronomia,Casa

City

Sconti su servizi su 
esercenti locali

WALLET

CITY MOBILITY

MARKETPLACE

L’offerta Ventis per il B2C si caratterizza per servizi ad alto valore aggiunto…

Luxury Brands
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Marketplace

Soluzione di e-commerce 
chiavi in mano 

City

Vetrina per raggiungere 
nuovi clienti digitali

Wallet

Soluzione end to end con wallet
digitale e card issuing integrati

Loyalty 

Programma fedeltà 
customizzabile

…e per il B2B offre una suite di soluzioni verticali ed altamente innovative

CITY LOYALTY

WALLETMARKETPLACE
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Ventis, attraverso l’Hub Digitale, amplifica il valore per i consumatori e le 
imprese
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Payment

Digital Physical

Social LoyaltyCommerce

Il valore per i clienti: Wallet
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Case History
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L’esperienza di Banca CRAS: 
Lorenzo Cantelli – Direttore Mercato
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1.400 Carte Ventis collocate

Ventis City: Couponing e Instant 
Cashback

Buoni Ventis consegnati alla
clientela per 180.000 Euro

Al fianco dei nostri soci e clienti
per promuovere le eccellenze dei

nostri territori

Ventis e Banca CRAS: più opportunità per soci e clienti
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Gestori Banca Mobile

Gestori Digital Innovation

Sviluppo Marketplace

Ventis Point collocamento carte

Evento lancio

Ventis e Banca CRAS: supporto al nuovo modello distributivo
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CSA

NUOVO CONCEPT DI FILIALE

CONTO DIGIT

Ventis e Banca CRAS: nuovi contenuti a supporto della digital experience
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LA NUOVA BANCA CENTRO
Insieme possiamo fare la 

differenza per i nostri soci, 
clienti e territori

Ventis e Banca CRAS: più valore al nuovo brand in ottica di fusione
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L’esperienza di Frantoio Tuscus: 
Giampaolo Sodano – Mastro Oleario e Fondatore
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Nel 1992 Fabrizia Cusani e Giampaolo Sodano hanno 
scelto di diventare produttori di olio extra vergine di 
oliva di alta qualità

È nato così Frantoio Tuscus, una nuova impresa 
artigiana olearia che produce esclusivamente olio extra 
vergine dalle olive offrendo ai clienti e ai consumatori 
un prodotto di alta qualità

Frantoio Tuscus… 
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CUSTOMER BASE
Entrare in contatto con una clientela 
premium e selezionata

BRAND AWARENESS
Accrescere e consolidare la notorietà 
dell’azienda

VALUE CREATION 
Distribuire il prodotto su un canale 
privilegiato che non svaluta il prodotto

Ventis e Frantoio Tuscus: soluzione in White Label & Marketplace
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GRAZIE 
PER L’ATTENZIONE!

Matteo Miconi

Deputy Head of e-Bank Iccrea Banca

MMiconi@iccrea.bcc.it

Antonio Galiano

Head of e-bank Iccrea Banca

agaliano@iccrea.bcc.it

Stiven Muccioli

Co-Founder - Chief Marketing & Technology Ventis

stiven.muccioli@ventis.it


